Socioekonomické a humanitn{ studie 1/2023 V.17

RECENZE/REVIEWS

SLOVENSKY MEDIALNY PRIEMYSEL
SLOVAK MEDIA INDUSTRY

Bianka Francistyova

VISNOVSKY, J., J. MINARIKOVA a M. KAPEC (2022). Slovensky medidlny
priemysel. Praha: Wolter Kluwers. ISBN 978-80-7676-596-2.

Publikdcia Slovensky medidlny priemysel vy$la v decembri 2022 s cielom ozrej-
mit verejnosti podmienky a kontext spolo¢nosti, v ktorych sa slovenské média
nachddzaju a vyvijaju. Autormi recenzovanej publikacie su doc. PhDr. Jan Vis-
novsky, PhD., Mgr. Julidna Mindrikova, PhD. a Mgr. Miroslav Kapec, PhD., ktori
poOsobia na Fakulte masmedidlnej komunikacie Univerzity sv. Cyrila a Metoda
v Trnave. Doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD. je ¢lenom Slovenského syndikdtu novi-
narov, Medzinarodnej federacie novinarov a dal$ich medzinarodnych a narod-
nych organizdcii, pricom sa, okrem iného, vo svojom vedecko-vyskumnom
zamerani venuje tedrii a dejindm novinarstva ¢i aktuadlnym otazkam Zurnalistic-
kej tedrie a praxe v ramci informaéno-komunikaénych technolégii. Mgr. Julidna
Minarikova, PhD. je prodekankou pre vychovno-vzdeldvaciu oblast na fakulte.
Orientuje sa na tradi¢né elektronické médid, medidlny priemysel, vysielaciu
$truktiru v rozhlase a televizii a spolo¢enskej zodpovednosti médii. Mgr. Miro-
slav Kapec, PhD. sa venuje viacerym oblastiam ako st napriklad rozhlas, rozhla-
sova zurnalistika, socidlne médid a mainstreamové vs. alternativne médid. Okrem
iného uz niekolko rokov vedie Radio Aetter, ktoré sa vypracovalo zo $tudentské-
ho radia do stkromného radia komerénej povahy. V rdmci svojho zamerania sa
teda zaoberaju rozli¢nymi medialnymi sférami, ¢o im zdroven dopomohlo ucho-
pit problematiku komplexne, a tym pribliZit ¢itatelovi ako tlacenu oblast, tak aj
oblast elektronickych médii (televizia, rozhlas) ¢i online prostredie - internet.

Nakolko sa autori venuji danej oblasti skimania, text zodpoveda vysokej kvalite
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a pribliZuje ¢itatelom, okrem iného, aj sticasné podmienky jednotlivych médii
v ramci slovenského medialneho priemyslu, ale tiez vlastnicke vztahy a kontexty
bytia médii na Slovensku. Publikdcia v8§ak neprinda komplexnu analyzu jednot-
livych médii v rdmci systémul, ale skor kontextualne poukazuje na skuto¢nosti,
ktoré su neoddelitelné od ich bytia v rdmci uchopenia jednotlivych spominanych
médii v medidlnych a komunika¢nych $tudidch.

Publikdcia sa tematicky rozdeluje do troch, resp. $tyroch ¢asti. Publikdcia ma
135 stran, na ktorych ¢itatelia chronologicky prechddzaju od najstars$ieho média
- tlace, cez elektronické média, az po internet, pricom knihu ukonéuje zéaver.
Okrem samotnych vic¢sich celkov je publikacia rozdelend aj do mensich casti, aby
Citatel ziskal prehlad nie len v $ir§ej problematike slovenského medidlneho prie-
myslu, ale tiez v externych javoch, ktoré na média vplyvaju a o trhu, na ktorom sa
jednotlivi hraci pohybuju. Vychodiska autorov vysli poznacené vplyvom pandé-
mie, ¢o autori aj spominaju, kedZe, ako sami tvrdia, koronavirus zasiahol média
- nie len obsahovo, ale tiez ramci spravodajstva ¢i aj zo samotnej ekonomickej
stranky fungovania jednotlivych sektorov.? Preto tiez kontextudlne vnimajui tento
necakany, no velmi razny dopad na jednotlivé médid.

V prvej kapitole sa autori venuju periodickej tla¢i a prinasaju nové informdcie,
ktoré sa tykaju zmeny Zakona o publikdciach a vydanim aktualizovaného Zako-
na o medialnych sluzbach z 2022. Novy zakon o publikaciach reflektuje sucasné
uchopenie vyvoja tlace na Slovensku, konzervovania vytlackov ¢i register a s nim
spojené nalezitosti. V pripade zdkona o medialnych sluzbdch sa autori venovali
skor sponzorovaniu ¢i napr. popisu spdsobov $irenia informadcii. Autori pred-
kladaju, Ze zmena zékona bola dlho ocakdvand. V prvej kapitole su citatefom
predstavené zmeny, ktoré v zdkone nastali, ale tieZ novo-vymedzena terminold-
gia, s ktorou zakon pracuje. Okrem iného sa ¢itatel dozvie o vydavateloch peri-
odickej tlace ¢i prevadzkovateloch webovych portalov. Autori tiez predstavu-
ju novy termin v legislativnej dprave, ktory sa uzakonil prave prijatim zakona
o publikaciach, komunitné periodikum. Text dalej poskytuje pohlady Zurnalistov
na prijaty zakon, ktori vo¢i nemu maju vyhrady, ako napr. to, Ze sluzi politic-

kym osobdm a nechréni tak pracu Zurnalistov. Autori predkladaji chronologicky

1 S. 8 recenzovanej knihy.
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prehlad zdkonov a stvislosti, ktoré sa tykali periodickej tlace od vzniku Slovens-
kej republiky, ¢o v znaénej miere suvisi aj s vlastnickymi vztahmi v rdmci médii,
ich koncentraciou, ale tiez aj s vplyvom pandémie, kedZe ta ovplyvnila inzero-
vanie v tlaci, teda existenciu periodik, ktoré vo véac¢$ine pripadov Ziju z prijmov
z reklamy. Cast venujtica sa tlatovému trhu tiez poukdzala na najéitanejsie den-
niky a skupiny ich vlastnikov. Slovenski ob¢ania, ktori priam nevyhladavaju tieto
informadcie, nevedia, komu patria ¢asopisy ¢i noviny, ktoré ¢itaju. Problémom
zostava tiez skutocnost, Ze hoci sa mnohi mozno snazia dozvediet o vlastnickych
vztahoch, takéto informécie st ¢astokrdt naro¢né na dohladanie alebo v mno-
hych pripadoch nedostupné. Publikacia v§ak predklada sucasny stav a rozloZenie
vlastnickych vztahov v ramci vydavatelov periodickej tla¢e na Slovensku, ¢im sa
zdoraznuje jej aktudlnost a potreba v ramci medidlnych a komunika¢nych $tudii.
Je v8ak nutné pripomentt, Ze tieto vlastnicke vztahy st rychlo sa meniace, a preto
sa mozu kedykolvek zmenit bez toho, aby o tom ktokolvek vedel, preto publikdcia
slazi ako poukazovatel na sicasnd situdciu v ramci slovenskych médii. Autori
priblizuja $pecificky News and Media Holding, Petit Press, MAFRA Slovakia, FPD
Media, OUR Media a N Press, teda skupiny, ktoré v suc¢asnosti dominuju v ramci
trhu s periodickymi publikdciami.

Druhé kapitola sa venuje rozhlasovym a televiznym vysielatefom, pri¢om
v tvode je jasne stanovené, ze autori sa budd predovsetkym venovat nielen cha-
rakteru a $pecifikim medidlneho systému, ale tieZ aj medialneho priemyslu na Slo-
vensku.® Autori spominaju dolezitost a vychodiska $tyroch tedrii tlace, zdoraznuja
silu medidlneho systému podla M. DeFleur a S. Ball-Rokeachovej, poukazuji na
ekonomické principy medidlnych $truktir podla D. McQuaila ¢i spominaju cha-
rakteristiku a rozdelenie medialnych systémov podla D. Hallina a P. Manciniho.
KedzZe teoretické vychodiska tvaruju a predkladaju ndvod ako uchopit medidlne
systémy, text sa tieZ zameriava na medialny systém, ktory je v sti¢asnosti reflek-
tovany na Slovensku, kde je vysielanie elektronickych médii (televizie a rozhlasu)
kategorizované podla povahy média (verejnopravne a sitkromné). Autori venuju
znaénu pozornost aj genéze terminu verejnopravne médid a ich stic¢asnému cha-
rakteru, $trukture, financovaniu, zdsaddm, programovej sluzbe a pod. Nakolko sa

spominané elektronické médida musia riadit pravnymi nalezitostami, vyplyvaju

3 S. 44 recenzovanej knihy.
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im z toho isté prava aj povinnosti, autori preto jasne vymedzuju suc¢asné legisla-
tivne uchopenie ako sukromnych, tak aj verejnopravnych vysielatelov. Citatelovi
predstavuju chronologicky vyvoj legislativy od vzniku Slovenskej republiky, resp.
od doby, ked prichadza zakon, ktory ukotvuje dualny systém v 1991. Nakolko st
médid zavislé od finanénej podpory §tatu, resp. od prijmov z reklamy, je prinos-
né, Ze text sa venuje aj tejto sfére, ale zaroven autori predstavuji aj uchopenie
elektronickych médii v rdmci novoprijatého zékona o medidlnych sluzbach, ich
poslanie a ciele. Okrem iného spominaju aj jednotlivé terminy spojené s tele-
viznym vysielanim a jeho vyvojom: internetova online televizia, web televizia,
pay per view, video on demand (video na poziadanie) a jednotlivym typom tejto
sluzby (TVOD, SVOD a iné). Text reflektuje aj vyvoj rozhlasového vysielania
a pojmy digital audio broadcasting alebo streaming. KedZe ide o médid, kde sa
neustédle prekrac¢uje hranica koncentracie médii, autori predkladaji problema-
tiku $truktiry vlastnickych vztahov a ich reguldcie. Rovnako ako v ¢asti veno-
vanej printu sa autori zaoberaju sucasnou reflexiou usporiadania medidlneho
trhu na Slovensku. Okrem najaktudlnejsich $tatistik o sledovani alebo poc¢tvani
jednotlivych médii, publikacia pontka tiez analyzu vlastnickych vztahov u tele-
viznych: Markiza Slovakia s. r. 0., JO] Group, Blueberg Media, a. s., a rozhlaso-
vych vysielatelov: Bauer Media Slovakia, Radio Group, a. s., ¢i Rozhlas a televizia
Slovenska*, ktora pokryva ako rozhlasovu, tak aj televiznu oblast. Autori tiez
syntetizuju poznatky a predkladaju chronologicky ndhlad na dolezité milniky
v tejto oblasti.

Tretia kapitola predkladd pohlad na online prostredie, pricom, podla autorov,
internetovy priemysel modifikoval vietky doteraz existujice medidlne priemys-
ly, ¢ize hovorime o oblastiach od onlinovej zurnalistiky cez onlinové televizie az
po podcasty.® Autori poskytuju teminologicky prehlad internetového priemyslu,
vplyv internetu na medidlnych priemysel a prvky, ktoré k tomu prispeli. Autori
predkladaju historickd genézu od Webu 1.0 az po stéasnost vo svete, ale tieZ aj
na Slovensku. Je nutné spomentt, Ze autori bera do uvahy aj fakt, Ze internet
prichadza na Slovensko pocas socio-politicko-kultirnych zmien, ktoré ovplyvnili

jeho prijatie a vyuZivanie. Slovensky medidlnych priemysel sa rychlo chytil viny
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nového komunika¢ného média, comu zodpovedali aj vyuzivané ¢i tvorené prvé
slovenské internetom poskytované sluzby. Autori tiez poukazuju na pomer vyu-
zivania roéznych internetovych vyhladavacov celosvetovo a na Slovensku, ktoré
Citatela utvrdzuju, Ze hoci je v oboch pripadoch najdominantnej$im vyhladava-
¢om Google, ostatné slovenské preferencie sa od tych zahrani¢nych li$ia. Zaroven
je nutné pochvalit preciznost autorov reflektovat, Ze v si¢asnej dobe st v online
priestore velky hraci, ktori v zna¢nej miere ovplyviiuju sicasny medidlny prie-
mysel, nakolko neposkytuju len internetom $irené sluzby, ale tieZ sa podielaju na
tvorbe operaénych systémov, ktoré pouzivatel musi pouzit, aby sa mohol k jed-
notlivym obsahom na internete dostat. S tym st spojené aj socidlne média, ktoré
autori bliz§ie popisuji v ramci kontextov slovenského prostredia a priblizuju
¢itatelom terminy ako blog, socidlne siete, kategorizaciu influencerov ¢i prehlad
kIa¢ovych platformiem: Facebook, Instagram a YouTube. Autori nezabudaju
reflektovat ani su¢asny problém onlinového prostredia — dezinformacné onlinové
weby, ktoré vycerpavajico popisuji a definuju. Spominaju tiez, Ze ich popularita
vychadza prave zo straty dovery v mainstreamové média®, a blizsie popisuju pro-
blematicky online portal hlavnespravy.sk, ako priklad typického dezinformacného
webu a jeho vlastnickych vztahov.

Stvrtou kapitolou je zaver, v ktorom autori zhfiaji doposial spomenuté vycho-
diska, a teda ¢omu sa jednotlivé kapitoly venujt a dopliiaja tiez pre aku cielovi
skupinu je publikdcia uréena.

Jednotlivé spominané ¢asti na seba do istej miery nadvizujd, nakolko sa vset-
ky drzia jednotlivych médii v ramci témy problematiky. Tie v skutku komplexne
doplnajt informécie o sti¢asnom stave, vlastnickych vztahoch, genéze ¢ legis-
lativnej Gprave jednotlivych médii. Problémom, s ktorym sa v§ak potykame, je
kohéznost textu, ktord je v tretej kapitole narusend, kedZe je v nej poukazanie na
vlastnicke vztahy pritomné minimalne. Na druhej strane je dodlezité spomentt,
Ze v sticasnosti je naro¢né dohladat dané informacie v pripade, ak to samotné
média nechct, a preto povazujeme danu kapitolu aj publikdciu za dobre spraco-
vant. Citatela by mohol zaujat jasne, precizne a vecne spracovany prehlad zmien
v novo-prijatych zakonoch: Zdkon ¢. 256/2022 o vydavateloch publikdcii a o registri

v oblasti médii a audiovizie a o zmene a doplneni niektorych zdkonov (zdkon o publi-
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kacidch) a Zdakon ¢. 264/2022 o medidlnych sluzbdch a o zmene a doplneni niektorych
zdkonov (zdkon o medidlnych sluzbdch). Okrem iného vsak autori tiez ponukaja
pohlad na suc¢asnd dezinformaénu scénu na Slovensku, ktora si mézu Citatelia
porovnat s inymi krajinami.

Publikdcia bola vydana v elektronickej podobe vydavatelstvom Wolters Kluwer
CR. Nakolko autori pdsobia na pdde Fakulty masmedialnej komunikdcie Uni-
verzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave, publikdcia je pristupnad na webovej stran-
ke univerzity. Okrem iného bola publikacia zaslana do elektronickych archivov
slovenskych kniznic a akademickych pracovisk, ktoré sa zaoberaju masmedial-
nou a marketingovou komunikéciou. Kniha je tieZ volne dostupnd pre $tudentov
a $ir$iu verejnost na Academia.edu’ a inych digitalnych platformach.

Bibliografia v knihe zodpoveda $tandardu kvality, na ktoré dbaju vedecké a odbor-
né komisie v rdmci publikovania. Autori prostrednictvom vyberu teoretickych
vychodisk a nosnych autorov potvrdzuji prehlad v problematike, ktorej sa venuju.

Medidlny priemysel je jednym z rychlo sa meniacich odvetvi. Slovensky medi-
alny priemysel posobi ako zrkadlo spolocenskych, politickych ¢i kulturnych
zmien na Slovensku, a preto ak nevieme identifikovat zmenu, nevieme ur¢it, aké
vysledky prinesie a ako ich mo6Zeme chépat v kontexte komunika¢nych a medial-
nych $tadii. Z tohto dévodu je potrebné nevsimat si len samotné komunikované
obsahy, ktoré sa k recipientom dostavaju, ale tiez uvedomit si, ¢o stoji na pozadi,
teda pred tym, ako sa k ndm nejaky obsah dostane. Externé faktory vzdy vplyvali
a nadalej vplyvaji na chod médii, av§ak zaleZi na nds, ¢i im budeme rozumiet bez
vyhrad, alebo ich budeme chapat v kontextoch. Prave takato publikacia umoznu-
je ¢itatelom vystupit z role pasivneho prijimatela obsahov a uvedomit si, Ze obsa-
hy, ktoré prijima, st vytvarané na zaklade tuzby generovat nejaky zisk. Poznatky
spomenuté v publikdcii v8ak nevylerpavaju spominand problematiku v plnom
rozsahu, hoci sa o to pokusaju, naopak prinagaju ¢o najpodrobnejsie informa-
cie, ktoré sa tykaju stcasnych komunika¢nych trendov. Publikicia je z tohto
doévodu urcena predovsetkym expertom v oblasti masmedidlnych a komunikac-
nych $tadii, odbornikom v ramci printu, rozhlasového ¢i televizneho vysielania
a v onlinovych médiach. Niektoré ¢asti publikdcie v§ak mozZu zaujat aj $irsiu

odbornt verejnost, ako napr. medialnych teoretikov, medialnych ekonémov, teo-
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retikov filmu, televizie alebo pocitacovych hier, ¢i iné $pecifické skupiny medial-
nych profesionélov.

OZNAMENI
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